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Izdoma iepakojumu pats!

Merkis: sekmet izpratni par iepakojuma uzlaboSanas nepiecieSamibu.

Uzdevumi:
1) apzinaties, ka katra iepakojuma izskatam ir ekonomisks pamatojums;
2) attistit radosas spéjas, uzlabojot produktu iepakojumus.

Macibu priek§meti: dabaszinibas, majturiba un tehnologijas, vizuala maksla.

leteicama nodarbibas gaita.

1. Skolotajs parada viena produkta dazadus iepakojumus un jauta skole-
niem, kurs viniem labak patik. Kapéc? Kur$ no abiem iepakojumiem ir
draudzigaks videi? Skolotajs uzklausa skolénu atbildes.

. Skoléni pilda DB-1, parruna.

. Skoléni pilda DB-2, parruna.

. Skoléni pilda DB-3, parruna.

. Skoleni pilda DB—4. Skoleni prezenté uzlabotos iepakojumus un paskaid-
ro, ar ko tie ir labaki par ieprieksejo ta pasa produkta iepakojumu.
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Citas idejas.
1. Konkurss par labako iepakojumu (videi draudzigako, glitako iepakoju-
mu utt.).
2. lzstade “Agrak un tagad” — viena un ta pasa produkta iepakojums ag-
rak, tagad un skolena piedavajums.

Papildinformacija.

IEPAKOJUMA ATTISTIBAS TENDENCES LATVIJA UN PASAULE

Uzmanibas loka — patérétajs

Sabiedribas attistibas tendences liecina, ka pagarinas iedzivotaju vidgjais
dzives ilgums, pieaug ekonomiski aktivo sievieSu skaits, bet samazinas vide-
jas gimenes lielums, ka rezultata partikas tirgli palielinas pieprasijums péc
mazakam porcijam un atri sagatavojamam maltitém. Tomeér joprojam tirg
ir pieprasitas arT “gimenes pakas”, tapéc razotajam, kur$ grib saglabat kon-
kurétspeju, jabiit gatavam savu produktu piedavat pietiekami daudzveidiga
tilpuma un iepakojuma. Izmainas notiek art pateretaju socialaja struktiira —
aug pirktsp&ja un attiecigi arT pieprastjums péc dazadas kvalitates un cenas
precém. Pieméram, Japana un Eiropa strauji popularitati glist iepakojums,
kura saino ekskluzivus produktus Tpasi maksatspéjigai sabiedribas dalai. Tas
ieguvis “inteligenta” jeb “aktiva” iepakojuma nosaukumu, un uz ta atrodami
temperatiiras, laika un dazadu gazu indikatori, kuri informé pircéju par iepa-
kojuma esosa produkta kvalitati.

lepakojums ka reklama

Pédejo gadu laika arT Latvija tirdzniecibas iepakojums kluvis interesan-
taks, pievilcigaks, pircéjiem saisto$aks, un tas savukart veicina ar1 tirdznie-
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cibas apjoma palielinasanos. Saglabajot savu pamatfunkciju — produkta aiz-
sardzibu —, tas arvien parliecinosak kltist par zimolu noteico$u un atskiribas
akcentgjosu Iidzekli. Tas ir [idz §im maz izmantotas iepakojuma ka tieSa
reklamas medija iespgjas, ka arT parmainas uznémumu filozofija, kad iepa-
kojums pariet marketinga direktoru parzina ka produkta imidza un zimola
veidotajs. Uz $o atklajumu fona patlaban Latvija notiek eksperimenti ar iepa-
kojuma materialiem un formatiem. Dalgji tas saistits ar ieguldijumu rentabili-
tati attiectba uz reklamas izdevumiem, bet liela méra parmainu iemesls ir art
ekologiskais spiediens — péc iespéjas samazinat materialu patérinu uz vienu
iepakojuma vienibu.

lepakojuma apsaimniekosana un EKO iepakojums

Ikdiena ienak vairak lietu un iepakotu precu, tadéjadi mes neizbégami pa-
téréjam vairak dazadu dabas resursu. Ta ka to apjoms uz Zemes ir ierobeZots
un vairaki no tiem, pieméram, nafta, draud izsikt, biitiski ir mazinat cilveka
degradejoso ietekmi uz dabu. Ilepakojuma nozares konteksta tas nozimeé gan
izlietota iepakojuma apsaimniekoSanu — riipes par iepakojuma pilnu dzives
ciklu, nodrosinot ta dalitu savaksanu un otrreizéju parstradi —, gan iepako-
juma materialietilpibas samazinasanu, ka arT jaunu — videi draudzigaku — ie-
pakojuma materialu ievieSanu, kuri iegiiti no atjaunojamiem izejvielu resur-
siem un, nonakot augsné, mikroorganismu ietekme atri sairst, neradot vides
piesarnojumu. Latvijas razotaji patlaban maz izmanto $ada veida materialus
galvenokart ekonomisku apsverumu dél.

Konkurss “Labakais iepakojums Latvija”

Ik gadu Latvijas lepakojuma asociacija orga-
nizé konkursu “Labakais iepakojums Latvija”,
kura meérkis ir veicinat iepakojuma razoSanas
un iepakojuma dizaina izstradi atbilstosi Eiro-
pas Savienibas kopéja tirgus prasibam, atbalstit
augstas kvalitates iepakojuma apriti Latvija, ka
arl veicinat videi draudzigaka
iepakojuma popularizésanu.
Konkursa darbu vértésanas
kritériji ir preces aizsargfunkcijas, saturésanas funkcijas, uz-
glabasanas funkcijas, lietosanas értiba, funkcionalitate, gra-
fiskais dizains, atbilstiba likumdo$anas normam u. c.

2006. gada konkurss noritéja jau desmito reizi un par
konkursu lielaku interesi izradijusi tiesi vadoSie dazadu no-
zaru uznémumi. Kopa konkursam pieteicies 21 uznémums
un iesniegti 40 darbi. lesniegtajos darbos liels uzsvars likts
uz patérétaja interesém, produkta értibu lietosana. Pieme-
ram, “Cido” sulas 0,5 litru iepakojuma ir piemérotas stei-
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dzigiem cilvekiem, kuri savas ikdienas
gaitas velas dzert sulu erti lietojama fa-
sejuma, braucot masina vai ejot pa ielu.
AS “Rigas piena kombinats” jauna piena
un kefira iepakojuma korkitis ne tikai
pasarga pienu no gaisa un smarzu pie-
kliSanas, kas lauj tam ilgak saglabaties
svaigam, bet to var arT érti uzglabat le-
dusskaprt gulus. SIA “Lango” salatu trau-
cina ertakai produkta lietosanai trauka
vacina pieejama daksina. AS “Kvadra Pak” karba “Somina ar masku” pilda ne
tikai konfeksu iepakojuma funkciju, bet izmantojama arT ka somina vai maska.

Versot lielako uzmanibu uz patérétaju in-
teresém, tomer netiek aizmirsts par iepako-
juma kvalitati, tai skaita par drukas kvalitati.
Loti laba drukas kvalitate vérojama SIA “Im-
press” iesniegtajiem darbiem, ka arT AS “Tuku-
ma piens” jogurta “Oga” iepakojumam, kuram
piemit arT draudziguma videi aspekts, jo iepa-
kojuma materials galvenokart sastav no krita,
ko iegiist Zviedrijas kalkakmens raktuves. Kri-
ta ieguves procesa nav izmantoti Kimiski pro-
cesi, iepakojuma materiala razoSanai izmantots salidzino$i mazs energijas
daudzums, ka rezultata iepakojums ir viegli parstradajams.

Makslinieciski un tehniski prezentaci-
jas iepakojumu vidi izcelas “Tipo Print”
gramata “Stumbras” — karba pudelei un
glazitém. Originals ir arT auduma maisinu
fabrikas “Kiklin” piedavatais iepakojums
“Lacu” maizei. lepakojuma konstrukcija ir
vienkarsa, bet taja pasa laika funkcionala, jo auduma maisins ir lietojams at-
kartoti, turklat maize auduma lieliski saglaba savas smarzas Tpasibas.

2006. gada konkursa darbu paraugus var apskatTt | http:/www.packaging)

lepakojuma asociacijas majas lapa apliikojami arT iepakojumi, kas uzvare-
jusi iepriekséjo gadu konkursos.

(S. Saliete, Latvijas lepakojuma asocidacijas izpilddirektore.)

Papildu informacijas avoti.

1. Effective packaging — effective prevention (http:/www.pro-e.org| a Bro-
chures).

2. lepakojuma asociacijas majas lapa: www.packaging.ly|
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