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Informacija uz iepakojuma

Merkis: sekmeét izpratni par iepakojuma informativo funkciju.

Uzdevumi:
1) atrast nepiecieSamo informaciju uz iepakojuma;
2) analizéet informacijas nozimi uz iepakojuma.

Macibu priekSmeti: dabaszinibas, kimija, socialas zinibas, majturiba un
tehnologijas.

leteicama nodarbibas gaita.

1.

Skolotajs stasta par to, ka katrai precei ir iepakojums. Skolotajs aicina
skolenus grupas veikt “prata vetru” par temu “Informacija, kas atroda-
ma uz iepakojuma”.

. Katra grupa péc kartas nosauc vienu informacijas vienibu, bet pargjie

skoléni seko Iidzi, lai informacijas vienibas neatkartotos. Skolotajs pie-
raksta informaciju uz tafeles. Skoléni, ja nepiecieSams, papildina savu
“prata vetru”.

. Skoleni izpeta attélu DB—1 un ar citu krasu papildina savu “prata vet-

ru”, ja nepieciesams.

. Katrai grupai skolotajs iedod citu iepakojumu (partikas produkta ie-

pakojums, medikamentu iepakojums, elektronikas iepakojums, trauku
iepakojums, rotallietu iepakojums, papira izstradajumu iepakojums,
apgerba iepakojums, ziepju kaste vai cits iepakojums, kura tiek sa-
liktas sikakas atseviski iepakotas precu vienibas), mudina to izpétit,
ar citu krasu atzimet “prata vetra” informaciju, kas atrodama uz iepa-
kojuma, un pierakstit klat jauno informaciju.

. Skolotajs jauta, cik informacijas vienibu sakrita ar ieprieks rakstito in-

formaciju un cik jaunu informacijas vienibu skoléni atrada. Skolotajs
mudina skolénus nolasit jauno informaciju. Skolotajs papildina uz ta-
feles uzrakstito informaciju.

. Skoleni pilda DB-2 un DB-3, parruna.
. Skoleni pilda DB—4, parruna. Skolotajs palidz skoléniem nonakt pie

secinajuma, ka ir loti svarigi izlasit informaciju uz iepakojuma, ne tikai
palauties uz vizualo iespaidu. Skolotajs ar skoléniem parruna ari citas
iepakojuma funkcijas, kuras nosaka iepakojuma vizualais izskats.

Citas idejas.

1

. Veidot plakatus “Izlasi, pirms pérc!”.

2. Veidot un aizpildit saltdzinoso tabulu vai Venna diagrammu par infor-

maciju, kas atrodama uz dazadu precu iepakojuma.

IEPAKO, IZPAKO UN TALAK?



Papildinformacija.

Informacija par dazadiem apziméjumiem uz iepakojuma

Ir daudz veidu, ka darit labu videi. Viens no tiem — izveléties preces ar
vismazako ietekmi uz vidi, tadejadi samazinot dabai radito slodzi un veicinot
razo$anas prakses uzlaboSanos. Bet ka zinat, kuram precém ir mazaka ietek-
me uz apkartejo vidi?

Ekomark&jums ir viena no metodém, kas sniedz patérétajam informaciju
par produktu ietekmi uz vidi. Tas efektivi darbojas liela dala pasaules valstu.
ArT Latvija ir paradijusas preces ar $adiem markejumiem, pieméram, papirs,
mazgasanas lidzekli un citi produkti.

Viens no ekomarkejuma merkiem ir versties pie pateretajiem, kurus sa-
trauc vides kvalitate, sniedzot iespgju lietot produktus ar samazinatu vides
risku. Daudzas valstts liela dala patérétaju izvélas tiesi tas preces, kam ir
ekomarkéjums. Tam parasti ir labaka ietekme ne tikai uz vidi, bet arT uz ve-
selibu.

Izmantojot ekomarkéjuma sniegto informaciju, cilveki var iesaistities
vides kvalitates uzlabosana un ar savu izveli un naudasmaku ietekmet si-
tuaciju par labu videi. Ja pateretaji dod prieksroku marketiem produktiem,
tad arT razotaji seko Sim pieprasijumam un tirgli paradas arvien vairak pre-
Cu, kuras atbilst ekomarkéjuma kritérijiem. Tadéjadi patérétaju izvéle mai-
na razotaju uzvedibu un samazina nelabveligu ietekmi uz vidi. Ka labus
piemérus $aja gadijuma var minét pilnigu atteikSanos no hloridu saturo$o
savienojumu lietoSanas papira razo$ana, dazadu kimisko vielu un procesu
aizstasanu ar videi draudzigakiem un daudz lielaku otrreizeji parstradata
papira daudzumu.

Pirms kada no precém ir tiesiga sanemt ekomarkéjuma simbolu, tai jaat-
bilst noteiktiem kritérijiem. Sos kritérijus parasti nosaka eksperti, pétot un
analizejot katras precu grupas ietekmi uz vidi, nemot véra preces pilnu dzi-
ves ciklu — kadas izejvielas lietotas razosana un ka tas iegiitas, ka prece razo-
ta un kas ar to notiek lietosanas un utilizacijas stadija, vai preci ir iespéjams
parstradat citos produktos, kads ir tas iepakojums, ka arT daudzus citus fak-
torus. Tomeér gan vides apstakli, gan pieejamas tehnologijas mainas, un tadeél
Sie kritériji pastavigi jauzlabo.

Tacu jaatceras, ka, lai arT pirkt videi draudzigas preces noteikti ir atbildiga
izvele, tomer dazkart labak ir nepirkt vispar, jo viss, ko més patéerejam, kaut
kada veida negativi ietekmeé apkartejo vidi. Ja arT prece ir videi pielagota, cik
tas vispar iespéjams, tomeér tas nozimé tikai to, ka ta salidzinajuma ar citam
precém ir mazak bistama un nodara mazaku launumu. Tapéc labakais, ko més
varam darft, ir patéréet péc iesp&jas mazak, izveloties kvalitativas preces, ne-
vis lietas, kuras péc 1sa briza biis jaizmet atkritumos.

IEPAKO, IZPAKO UN TALAK?
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EKOMARKEJUMI

“Latvijas ekoprodukts” §§$ %
St zZime pieder Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas aso- E*E
ciacijai (LBLA) un apliecina, ka noteiktais produkts razots no =
ekologiski tiram izejvielam. Lai So zimi iegtitu, jasanem serti-

fikats, ko izsniedz sabiedriska organizacija “Vides kvalitate”.
http:/www.ekoprodukti.ly

“Laba vides izvele” i

Zviedrijas Dabas aizsardzibas biedribas izstradats marke- - -
jums, kas izplatits visa Skandinavija un atrodams uz loti dau- | * 1
dzam precu grupam. Tas tiek uzskatits par vienu no stingra- :
kajiem markejumiem, un prasibas ta iegtiSanai tiek pastavigi S
pastiprinatas. http:/www.snf.se/bmv/english.cfin}

“Ziemelu gulbis” /
Vel viens skandinavu markejums, ko izsniedz Ziemelvalstu //
padome. http://www.svanen.nu/Eng/default.asp ; /

Eiropas Savienibas vides markéjums “Ekopukite”
ES oficialais vides markéjums. To var sanemt ari Latvi-
jas razotaji.“Ekopukiti” pieskir produktiem, kuri visa dzives

cikla laika (no razo$anas un izmantoSanas lidz parpalikumu JFEx

utilizacijai) atbilst noteiktiem ekologiskajiem un izpildijuma 74 6‘ *

kritérijiem. Pieméram, ES vides markéjumu var sanemt tads LI
*

zZimeésanas papirs, kur$ ir vai nu izgatavots no otrreizgjas X
Skiedras jeb izgatavots no pirmreizéjas Skiedras, kura nak no ~
ekologiski apsaimniekotiem meziem. ST papira izgatavosanas

laika ir ierobezotas séra un oglekla dioksida emisijas gaisa,

ka arT ierobezots tidens piesarnojums. http:/www.lvgma.gov.
lv/eko/index.htm

“Zilais engelis”

Vacijas vides markéjums, kas pastav kops 1978. gada un
tiek uzskatits par vienu no pasaules vislabak izstradatajiem
vides markejumiem. Atrodams uz vairak neka 3700 produk- ' £/

. - N
tiem. www.blauer-engel.dd Nctonen 187

TCO (TCO 99, TCO 01, TCO 03)

TCO (Zviedrijas profesionalo darbinieku konfederacija) ir
Zviedrijas nacionala likumdoSanas institiicija. Ta pieskir mar-
kéjumu mobilajiem telefoniem, biroja mébelém un datoriem .Iﬁ 3
(un to piederumiem), kuri atbilst noteiktam prasibam attie- DISPLAYS
ciba uz energoefektivitati, darbavietas drosibu un ietekmi uz
apkartgjo vidi. http:/www.tcodevelopment.comn]
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SIE NAV EKOMARKEJUMI:

“Baltais trusis” \
Sis markejums apliecina, ka attieciga produkta un ta S‘ f \)
sastavdalu razoS$ana nav veikti eksperimenti ar dzivnie-

. - * \_/\
kiem. http:/www.buav.org/eocrueltyfree/index.htm] -~ (\

“Godiga tirdznieciba”

Miljoniem mazo zemnieku tre$as pasaules valstis dzi-
vo liela nabadziba un nav spéjigi pabarot savas gimenes,
laist bernus skola un investeét ilgtspéjiga attistiba. Viniem
loti griiti ir nodroSinat savas produkcijas noietu, un vini ir
atkarigi no starpniekiem, kas uzspiez savus noteikumus. FNTIeE¥NS
Sliktas razas gados daudzi zemnieki zaudé savu pedgjo
Ipasumu — zemi, lopus un séklas. ArT plantaciju stradnieki nesanem nekadu
labumu no starptautiskas tirdzniecibas. Vinu dzives apstakli ir loti slikti un
ienakumi — zem iztikas minimuma. BiezZi vien plantaciju stradniekiem ir aiz-
liegts veidot arodbiedribas vai savadak aizstavet savas tiesibas.

Sis markéjums, kas apliecina, ka raZotaji sanem pienacigu samaksu par
savu darbu, pédéjos gados ir kluvis loti populars. Visbiezak markétie produk-
ti ir banani, kafija, téja un tekstilizstradajumi. http:/www.fairtrade.nef

“Kvalitativs Latvijas produkts”

S precu zime radita, lai izveidotu patiesu priek3statu
par to, kuri produkti audzeti un razoti Latvija, un palieli-
natu So produktu noietu. To pieskir partikas produktiem,
kuru sastava ir vismaz 75 % Latvija audzetu izejvielu un kas
atbilst kvalitates prasibam. http:/www.marketingapad.lvj

“Zalais punkts”

“Zala punkta” zime uz iepakojuma nozime, ka preces
razotajs, izplatitajs vai importétajs piedalas “Zala punkta”
sistema, kuras uzdevums ir izlietota iepakojuma atpakal sa-

vak$ana un otrreiz€ja parstrade. Latvija ir izveidots “Latvijas

Zalais punkts”, kas darbojas uz brivpratibas principa, un ta ligumpartneri (uz-
némumi), nomaksajot biedra naudu, kuras merkis ir segt izlietota iepakoju-
ma apsaimniekoSanas sistémas uzturésanas izmaksas, sanem dabas resursu
nodokla atbrivojumu. http:/www.zalais.lv/lat/par_mums/ZP_zime/

téma. Tas nozimé, ka, piemeram, veikala iegadajoties stikla pudeli
ar depozita sistemas simboliku, jiis samaksajat piecus santimus ka
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“Depozita sistemas produkts”
Produkti, uz kuriem atrodas $is simbols, iesaistiti depozitu sis- 5.50

29


http://www.buav.org/gocrueltyfree/index.html
http://www.fairtrade.net
http://www.marketingapad.lv/

30

depozitu. Nododot pudeli veikala, Sos santimus jiis varat sanemt atpakal. Tas
palidz nodroSinat iepakojumu otrreizéju izmantos$anu un parstradi.

Apzimejums, kas norada, ka preci nedrikst izmest sa-
dzives atkritumu konteinera

ST zime atrodas uz visam elektroniskajam un elektro-
precém, kas iegadatas Eiropas Savieniba péc 2005. gada
13. augusta, un nozime to, ka $is preces péc to kalposanas
perioda beigam nedrikst izmest atkritumu konteineros, bet
janogada tam paredzétajas vietas. Jebkuram elektroprecu razotajam vai iz-
platitajam no iedzivotajiem japienem tadas pasas vai [idzigas iekartas, kadas
Sis uznémums razo vai izplata, gadijuma, ja persona nododamas iekartas vie-
ta iegadajas jaunu.

(Pec www.zb_zeme.lv/paterins/id—20 materialiem, skatiti 30.01.06)

Izmantojams otrreizéjai parstradei

Markéjuma ieklauts visparigais otrreizéjas parstrades grafiskais simbols
(sk. 1. zZim.) vai vienkarSots visparigais otrreizéjas parstrades grafiskais simbols
(sk. 2. Zim.) un attieciga iepakojuma materiala ciparu kods, kuru ievieto grafiska-
ja simbola, un/vai saisinajums, kuru novieto zem grafiska simbola (sk. 3. zZim.).

A BN AR A A"
LABOIE LS.

lepakojuma vai iepakojuma materiala raZoSana izmantotas otrreizéjas
izejvielas
Markéjuma ieklauts visparigais otrreizéjas parstrades grafiskais simbols
vai vienkarSots visparigais otrreizgjas parstrades grafiskais simbols, attieciga
iepakojuma materiala ciparu kods, kuru ievieto grafiskaja simbola, un starp-
tautiski pienemtais apziméjums “Recycled (skaitlis) %”, kuru novieto zem
grafiska simbola. Noradita skaitliska vértiba atbilst otrreizéjo izejvielu pro-
centualajam daudzumam iepakojuma materiala.
(Ministru kabineta 2002. gada 2. aprila noteikumu Nr. 140 3. pielikums.)

Kimisko vielu un kimisko produktu bistamibas klases un to apziméjumi

Razotajam vai importétajam jamarkée kimiskas vielas atbilstosi to Tpasibam.
kimiskas vielas markéjuma izmantota vienota pieeja, kura sniegta informacija
art par Kimiskas vielas un produkta bistamibas klasi, uzraditi bistamibas simboli
(sk. tabulu), iedarbibas raksturojumi un drosibas prasibu apzimé&jumi.

legadajoties sadzives kimiskas vielas, pieversiet uzmanibu Siem simbo-
liem un izvélieties péc iespejas mazak bistamas preces!

D, IZPAKO UN TALAK?
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Svitrkods

Saskana ar Eiropas pre¢u numeracijas (European Article Number) siste-
mas prasibam katram atseviskam produktam (patérina priekSmetam), ko pa-
redzéts pardot mazumtirdznieciba, tiek pieskirts savs, unikals, vienreizé&js
numurs (parasti tie ir 13 cipari), kas bez jebkada parpratuma identificé So
preci, jo katram produktam $aja sistéma ir savs “personas kods”, péc kura to
var pazit vienmér un visur. Sis kods ir unikals un nekad neatkartojas.

Svitrkods ir ar datora palidzibu izveidots noteiktas ciparu un burtu kom-
binacijas grafisks attéls. Datora no cilvékam saprotamam zimém (cipariem un
burtiem) izveido automatiskam iekartam uztveramu attélu (svitrkoda simbo-
lu). Pateicoties tam, datus (burtus un ciparus) datora var ievadit automatize-
ti — ar datoram pieslégta skenera palidzibu.

Masinlasama dala — <«—— Svitrkoda
simbols
Cilvékam Svitrkoda

lasama dajla ——4 "7 5123456789 5" «——numurs

Svitrkodam ir stingri noteikta strukttira:

1) prefikss — tris ciparu numurs, kas identificé nacionalo svitrkodesanas
organizaciju katra valst1. “EAN Latvija” pieskirts prefikss 475;

2) uznémuma numurs — nakamie Cetri cipari, kas identificé produkta razo-
taju vai piegadataju. So numuru pieskir “EAN Latvija” saviem biedriem;

3) produkta numurs — to veido nakamie pieci cipari. So numuru uznémums
dod katram produktam un péc tam to registre biroja “EAN Latvija”;

4) kontrolcipars — pédgjais cipars, ar kuru parbauda simbola nolasisanas
pareizibu.

(Izmantota informacija no www.gs1.lv, 19.03.2007.)

Papildu informacijas avoti.

1. Grinberga M., Ridiize L., Vegere I. Cilvéks vidé. Macibu paliglidzeklis
vides izglitiba. — SIA “Ziemelvidzemes atkritumu apsaimniekoSanas organi-
zacija” sadarbiba ar “Latvijas Zalo punktu”, 2004. — 41.-50. Ipp. (
kalais.lv/lat/sabiedribai/bibliotekal)

2. Wwww.zb-zeme.lv/paterins/?2id =20

3. Magone J. Zimes un simboli ikdienas dzive. — Riga: Zvaigzne ABC. — 71 Ipp.

4. Dukalska L. Partikas produktu iepakoSanas tehnologija. — Jelgava: LLU
Partikas tehnologijas fakultate, 2003. — 252.-255. Ipp.
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